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Predpokladané

3.3 Reklamni kampan

Reklamni kampari na socialnich sitich.

celkové Nl
Oblast Aktivita Vystup Specifikace vystupu naklad na projekt
Koy MSK/MST
(tis. K&)
1.1 Cykloturistika a péSi turistika | Tvorba tiSténych materialt — cyklomapy veetné Jak Smakuje
v Jesenikach nabijecich stanic, mapy s vyzna¢enymi turistickymi Moravskosle
trasami a cili. Naklad 20000 ks 290 zsko,
Technotrasa
Aktualizace produktu E-bike Friendly — doplnéni o nové
1. Produkty a nabidky cyklotras na webu Rodinné Jeseniky véetné
' . Profilovy produkt propagace nabijecich stanic.
produ’lftove (produkty)
balicky 1.2 Atraktivity v Jesenikach Tvorba tisténého pravodce, naklad 5000 ks.
1.3 Tvorba pobytovych bali¢kG ve | Tvorba pobytovych bali¢kd pro domaci trhy ve spolupraci
spolupraci s partnerskymi CK. s partnerskymi cestovnimi kancelaremi.
2.1 Ugast na domacich a zahraniénich | U&ast na veletrzich v CR (Brno, Praha, Ostrava, Jak Smakuje
veletrzich v roce 2022. Ugast na zahraniénich veletrzich (Bratislava, ...) Moravskosle
Prezentacni akce, press trip. (Olesna, Klimkovice, Draci lodé, workshop partnerd,...) 153 zsko
2. Aktivity Podpora profilovych Prezentace na akcich_— Olesna, Klimkovice, Dradi lodé,
F;O dpory produkti a témat, Trofeo Niké, ..Press trip pro tuzemské novinare.
prodeje veletrhy, prezentacni )
akce, fam/press tripy | 2.2 Prezentace na gastronomické akci, | U¢ast na Gastrofestivalu — ochutnavka mistnich
prezentace a ochutnavka regionalnich | produktld s regionalni znackou, prezentace restaurace,
produkt. propagace regionalnich produkt(i na dalSich akcich.
3.1 Aktualizace portalu Rodinné | Aktualizace portalu Rodinné Jeseniky — texty, kalendar. severnimora
Jeseniky, sprava socialnich siti. Spréava portalu Rodinné Jeseniky, sprava socialnich siti va.travel
(facebook, instagram, YouTube, ..), sprava fotobanky. 106
3. Online _ 3;% Propagace na webu, socialnich Zprac_oyéni tiskovych zprav, aktualnich élén,kf] o}
éktivity Weby, e-marketing sitich, na portadlu Kudy 2z nudy, | atraktivitadch, o déniv TO. 3 &lanky na portalu Kudy
v médiich. Z nudy.
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Vi e celkove NETREIIENIL
Oblast Aktivita Vystup Specifikace vystupu . na projekt
naklady
. Y MSK/MST
(tis. K&)
4.1 3K platforma Navazani spoluprace s novymi partnery a rozvijeni Jak Smakuje
spoluprace s partnery stavajicimi. Moravskosle
Realizace workshop(l projektového tymu a zastupct 100 zsko
Informacnich center.
. . Realizace workshopu partnertd s ochutnéavkou Technotrasa
4. Osvétova Prace s partnery, L -
o . regionalnich potravin.
c¢innost, workshopy, pracovni
Sﬁgg:iy ' setkanlés(t)lédy tours 4.2 Spoluprace s MSK a MST Spoluprace s MST a MSK pfi tvorbé a rozvoji spoleénych
pod. turistickych produktt /Jak Smakuje Moravskoslezsko,
Technotrasa, Turistické noviny,..)
5.1. Certifikace DM Obnoveni certifikace TO Jeseniky - vychod.
1
Marketingové a akcni
5. Ostatni plany, strategie a dal$i
vySe nezafazené

Strana 2 (celkem 2)




